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راهکار آسیب ها
شبکه های 

اجتماعی
مخاطبان هدف ابزارها هاتاکتیک ویژگی ها

انواع 

رسانه زرد
تعریف تاریخچه

در یک نگاه



، در دنیای غرب نشریات جدیدی در دکه های روزنامه فروشی نمایان 1890در دهه ❑
شدند، و در جذب مخاطب از رسانه های رسمی و حرفه ای پیشی گرفتند، به نام 

.نشریات زرد
آن نشریه نیویورک سان . متولد شد1883نخستین نشریه از این نوع در سال ❑

(New York Sun)ن نام داشت و تیترهای درشت و محتوای جنجالی و بسیار ساده، آ
.می   ساخترا از سایر نشریات متمایز

او . توسط ژوزف پولیتزر منتشر شد1896دومین نشریه از این نوع در سال ❑
نامید و برای جذب مخاطب از دو (New York World)نشریه خود را نیویورک ورد  

ت پولیتزر در نشریه خود شخصی. عنصر خشونت و سکس بهره های فراوان برد
که لباسی زرد رنگ به تن خلق کرد «Yellow Kid»« بچه زرد»کارتونی جدیدی به نام 

ود را داشت و ماجراهایی از آن به صورت سلسله ای منتشر می شد توانست تیراژ خ
.به طرز حیرت انگیزی افزایش دهد

به « روزنامه نگاری زرد»یا « Yellow journalism»به تدریج و با گذشت زمان کلمه❑
.روزنامه نگاری سطحی و عامه پسند معروف شد

زردرسانه‌هایپیشینه



وآمدکاررویمشروطهدورهاوایلدرابتدازردنشریاتایران،در
.داشتهمراهبهخودبارازردنشریاتازجدیدیموجآنازبعد

وادثحنماییدرشتجنجالی،ودرشتتیترهایبانشریاتایناغلب
حوادثوماجراهابرتاکیدارزش،بیوحقیرادبیاتاهمیت،کم

ذلمبتوفکریدهیجهتومخاطبازاندیشهوتفکرسلبهیجانی،
.بودهمراهنویسی

تاریخچه زرد نویسی در ایران



ودمی شاطلاقروزنامه نگاریازسبکیبهزردروزنامه نگاری
لبیمطاینکهیادهدجلوهاغراق آمیزشکلیبهراحقیقتیکه
همراهبهاصلدرولیسوگیریبدونظاهردررا

.دهدمخاطبخوردبهمغرضانهپیش داوری های
عوام گرایانهروش هایازاستفادهبابیشترمخاطبجذب
یعلموروشنفکرانهروزنامه نگاریمعیارهایازپیرویعدم

.ندنمی کتداعیرا«نخبگی»ویژگیعنوانهیچبهآنمقیاس
برمتکیزیرااستمعروف«جنجالیروزنامه نگاری»به

.استمخاطباناحساسات

زردنویسی یعنی چه؟



ز باید توجه داشت که زردنویسی در هر رسانه ای حتی در رسانه ها جهانی نی❖
ز صورت می گیرد و صرفا مختص نشریات و رسانه های زرد نیست و طیف آن ا

ی تا رسانه ها جمعی تا به رسانه های تعاملی سایبری، از انواع رسانه نوشتار
.شنیداری گسترده است-رسانه دیداری 

تلویزیون های کابلی و  ، YELLOW CYBER JOURNALSامروزه ما با ❖
ماهواره ای و رادیو هایی روبه رو هستیم، که به انتشار پیام های رسانه ای زرد

.مشغولند
وصی در مورد وبلاگهای زرد نیز می توان از وبلاگهایی که به افشای اطلاعات خص❖

ار به ویژه زندگی خصوصی افراد می پردازند و یا به وبلاگهایی که به انتش
اره داستان زندگی هنرپیشگان و خواننده های مورد علاقه خود می پردازند، اش

.کرد

انواع رسانه های زرد



به موضوعات مختلف، بارزترین شاخصه یسطحی نگری ❖
نشریات زرد

داشتن تیتر خاص و تیترهای بزرگ چند ستونی❖
استفاده از عکس های زیاد و توجه برانگیز❖
اخبار جنجالی❖
بسیاربا اهمیت جلوه دادن مطالب خود❖
گ گاهی اوقات، صفحه اول تنها یک مقاله با یک عکس بزر❖

.و خارج از اندازه های استاندارد را در بر می گیرد
موضوعات همیشگی رسانه های زرد شامل ❖

سینما، بازیگران، ورزش، ورزشکاران، حوادث و خشونت
بری بالا بودن تمایل این نشریات در استفاده از منابع خ❖

متضاد 
پسندیدن ارائه گزارش با منبع خبری خبرنگار اعزامی❖
فاقد بار علمی❖

ویژگی روزنامه های زرد



!محتوای زرد توهم و امید واهی می دهد
ونکوتاه تریدنبالهموارهکهمی کندعملگونه ایبهمامغزسیستم

زاخیلیدرویژگیاین.استسوالاتونیازهابرایحلراهساده ترین
سیدنربرایرامسیرکوتاه ترینمثلامی کند،کمکمابهزندگیمسائل

مانضرربهمی تواندهممواردبرخیدراما.می کنیمانتخابکارمحلبه
نندمی کادعاکهاستافرادیزندگیمثال هاواضح ترینازیکی.کندعمل
لبخندمشکلاتودردهاهمهبهاگرفقطواستخوبدنیادرچیزهمه

بهانخودشکهمی کنندادعامعمولاو.می شودمرادوفقبرزندگیبزنید
.اندشدهثروتمندروشهمین

!این محتوا کنجکاوی منفی را تحریک می کند
ن هاانساکهمی دانندخوبیبهمی کنندتولیدرومحتوااینکهافرادی

قامنطکهکارهاییانجامازمی کنندسعیخوداجتماعیزندگیدرعموما
عیاجتماوجهحفظدلیلبهآنازدرصدیوکننداجتنابنیستدرست

ومی رودکنارکمیمنطقواحتیاطجانباینمجازیفضایدراما.است
یا«Guilty Pleasure»عنوانباکهچیزیمی توانندبیشتریحدتاافراد
.بدهندانجامرامی شناسیم،تقصیراحساسبامخفیانهلذت

!زردنویس ها چگونه اند؟



ونامیدنمردمیباتادارندتمایلزردنشریات
وعاتیمطبعوام گرایینوعیخود،بالایتیراژبرتکیه

ینشریه اهراساساینبرکهبیاورندوجودبهرا
داشتهمشروعیتمی رود،فروشوداردمخاطبکه

اآن هازبرخی!استنشریاتدیگرالگویبلکهو
کهدبنویسنراچیزیهمانبایدنشریاتمعتقدند

ارحاشیه هامبتذل تریناگرحتیمی خواهندمردم
!بشودشامل

!زردنویس ها چگونه اند؟



چنینیاینموضوعچندهفتهدر
رسانهدر(ارزشفاقدوغیرواقعی)

بهمراملتاعصابومی کندگردوخاک
بهادرخودنقشهرکداممی ریزد؟

گاهیکنیم؛بررسیراآنبهدادن
سوژه هایخورده هایبازیجزوخودمان

کرده ایمتصوروهستیمگردوخاکی
می کنیم؛بحثمبناییمسائلروی

برایاساسازسوژهآندرحالیکه
سوزیفرصتوماکردنسرگرم
احساستصورباهمماوشدهساخته
فریبدغدغه مندی،ووظیفه

.خورده ایم



!انگلیسی ها ملکه را در آسمان دیدند

ی روزنامه دیلی میل انگلیس با انتشار تصویر
:از یک ابر نوشت

لحظه شگفت انگیز ابری شبیه ملکه الیزابت
تنها چند ساعت پس از مرگ او بر فراز شهر



کهبوداینزردژورنالیسمشکل گیریاصلیریشه ی
.دشجدامحتواتولید کننده یمشتریازمحتواتولید کننده یمخاطب
دبودنکسانیروزنامه،واقعیمشتریاما.بودندمردمروزنامه،مخاطب

.می کردندتأمینراروزنامه هاسودومی دادندتبلیغسفارشکه
مخاطببایدروزنامهحالامشتری،ومخاطبشدنجداازپس

.کندارزش آفرینیتبلیغ دهندهبرایبتواندتامی کردسرگرمرا

ریشه ی اصلی زردنویسی



اقعاً استفاده از عنوان های بسیار جذاب و وسوسه انگیز؛ حتی اگر این عناوین و➢
.بیان کننده ی محتوای اصلی متن نباشند

.ستطرح بحث ها و مطالبی که جنجالی هستند یا بار احساسی و عاطفی آن ها بالا➢
استفاده از ابهام و ایهام در عنوان و متن، با این هدف که مخاطب پیام های ➢

لیت و بعداً عرضه کننده ی محتوا بتواند از زیر مسئو)دیگری را برداشت کند 
(آن ها شانه خالی کند

.توجه به حاشیه ها در شرایطی که اصل موضوع می تواند مهم تر باشد➢
باراتکا به منابع غیرمعتبر و بی توجهی به روش های حرفه ای اعتبارسنجی اخ➢
.کردانتشار مطالبی که از همان ابتدا می دانند دیر یا زود آن را تکذیب خواهند➢
اهمیت به روز بودن و داغ بودن اخبار ➢

د، به طوری که حتی اگر صد سایت به طور همزمان دست روی یک خبر زرد گذاشتن
رده سایتی برنده است که آن را به صورت جنجالی تر و جذاب تر منتشر بیان ک

.باشد

ابزارهای تولیدکنندگان محتوای زرد 



اشدبکهنوعیهرازمحتوا.استآنتیترزردمحتوایبخشمهم ترین❑
ی گیردمتصمیمتیتربامخاطبومی کندایفاآندرحیاتینقشتیتر

یایزردنویسویژگیمهم ترین.نهیاکندپیگیریرامحتواادامهکه
واستتیتربهتوجهزردمطلبیکبازشناسیبرایراهبهترین

هبویژهتوجهزرد،مطلبیکتولیدراه هایساده ترینگفتمی توان
.استکنایه آمیزواغراق آمیزاحساساتی،مهیج،تیتری

ودادنلوبهتمایلکم ترومی شودانتخابابهام آمیزمعمولازردتیتر❑
و،کوتاهیجذابزردتیترنوشتنبرای.داردخبراصلکردنفاش

باشدراحتعاممخاطببرایآنفهمکهسادهکلماتازاستفاده
.دمی کنناستفادهآناززردرسانه هایکهاستترفندهاییازجمله

تیتر‌زرد‌در‌محتوا‌چگونه‌است؟❑



برجسته سازی➢
جنجال سازی خبری➢
تکیه براحساسات زودگذر وتب دار➢
داستان پردازی های دراماتیک➢
رشت نمایی پیام➢
دست چین کردن پیام➢
تحریف ➢
شایعه➢
نزدیکی منبع پیام به مخاطب➢
فوریت  بخشیدن ساختگی به خبر ➢
ان از عقاید و گرایش های فکری و یا سمبل های ملی مخاطب➢
همسو  سازی پیام با مخاطبان➢

تاکتیک‌های‌افزایش‌تیراژ



درابهاموموضوعاهمیت:شایعهیکپخشبرایاصلیفاکتوردو❑
.موضوع

هبنیزآننفوذضریبباشد،بالاترموضوعیکاهمیتضریبچههر❑
قضیهدرابهامکهمیزانهمانبهضمندر.می رودبالامیزانهمان

.می رودبالانیززردرسانه ایپیامنفوذضریبمی یابد،افزایش

اومغزوفردبرایرابی مایهخوراک هایازانبوهیفقطزردرسانه های❑
علولیموعلتشبکه هایواردونمی کنندفکرتولیدآن ها.می کنندمهیا

خبرهایهیاهوباوماهرانهفقطنمی شوند،حوادثورخدادهادر
.می کنندتولیدجنجالی

مکانیسم‌تأثیرگذاری‌زرد‌نویسی❑



شرایطوجامعههرنیازبایدزردمحتوایومطلبسوژهانتخابدر❑
ودباشنبه روزبایدسوژه هاشود،گرفتهنظردرنیزراآندرموجود

.ودشپرداختهآنبهدارنددوستمردم کهباشدحواشیبرمتمرکز
ارخودسوژه هاینتیجهدردارند،محلیکارکردبیشترزردنویس ها❑

.می کنندانتخابخودجغرافیاییمنطقهاز
وفقمبسیارمخاطبجذبدرورزشیوهنریسلبریتی هااخبارمعمولا❑

.استدادهپسراخودامتحانومی کندعمل

در.استتأثیرگذارمخاطبجذبدرنیززردمحتوایانتشارابزار❑
بااماینستاگربه ویژهاجتماعیشبکه هایدرزردمطالباخیرسال های
زاریاببهرااجتماعیشبکه هایتاشدهروبه رومخاطبانخوببازخورد

.کندتبدیلزردمطالبانتشاربرای

جذب‌مخاطب‌توسط‌مطلب‌زرد



رسانه های زرد از چه چیز ارتزاق می کنند؟
شرق_روزنامه#



. استسود در این نوع روزنامه نگاری، اولین و آخرین هدف،➢
در زرد نویسی، مخاطب به عنوان بازار یا کالا یا شیء قلمداد➢

ر شده و رسانه  مخاطب خویش را در برخوردی تعاملی مدنظر قرا
...می دهد

نه های در واقع این گونه نشریات هنگامی شکل گرفتند که رسا➢
نوشتاری برای ادامه ی بقا در برخی دوره ها به مخاطب و فروش

یدند بیش تر برای کسب سود نیاز داشتند به همین دلیل کوش
ی و با توسل به هر شیوه ی ممکن و با سطحی نگری، غوغاسالار

.جنجال آفرینی قشر وسیعی را به سوی خود جذب کنند
زرد،روزنامه نگاریرسالتیازردروزنامه نگاریازهدفاگر➢

هربنابراینباشد،قیمتیهربهبیش ترمخاطبودرآمدجذب
ظرمنتبایدیابد،افزایشجامعهدراطلاع رسانیعطشکهزمان
.باشیمهمزردروزنامه نگاریظهور

➢

: شعار روزنامه نگاری زرد
مخاطب را باید جذب کرد، به هر »

«.قیمتی که شده است

:  شعار روزنامه نگاری حرفه ای و اصیل
حقایق را باید کشف کرد و حرمت »

«.جامعه و فرد را نگه داشت

هدف در زردنویسی 



مخاطبان زرد نویسی

.می جویند« خاکستری»نشریات مخاطبان خود را در قشر به اصطلاح این ❑
، در زردنویسی، مخاطب به عنوان بازار، کالا یا شیء قلمداد شده و رسانه❑

.مخاطب خویش را در برخوردی تعاملی، منفعل مدنظر قرار می دهد
ختلف گردانندگان این نشریات بسته های متفاوتی را برای سنین و اقشار م❑

.  اجتماعی تدارک می بینند
.  گسترده ترین مخاطبان این نشریات زنان، خاصه زنان جوان هستند❑
.  ددختران نوجوان گروه دومی هستند که به این نشریات علاقه وافری دارن❑

.از این رهگذر است که مجلات زرد معمولا دارای درآمدی بالایی اند
زرد خوانان از منظر روان شناختی اجتماعی عمدتاً گروهای سنی، جنسی، ❑

را دارند که زمینه تهییجی و تحریکاتی بیشتری... صنفی، قومی، تحصیلی و
.تشکیل می دهند

زرد نویسان، جوانان را بیش از بزرگ سالان، زنان را بیش از مردان، ❑
گروه های قومی و اقلیتی را بیش از گروه های غالب، اقشار کم برخوردار را

از بیش از اقشار برخوردار و صنوف و مشاغلی با دستمزد پایین را بیش
.صنوف قدرتمند و توانمند مورد هدف قرار می دهند



گرایی،ستارهاساس،وپایهبیشایعاتوکذبونادرستاخبار▪
رفعبامتضادمواردسایروتجردتبلیغگرایی،مصرفعامه گرایی،

ورظاهلحاظازنهمجلاتاین.می شودمخاطبنصیباسلامیوایرانی
.نیستهممخاطبانعوام ترینشأندرمحتوالحاظازنهوفنی

مهممطالب،غنایوکیفیتکهآنازبیشنشریاتازگروهاینبرای▪
اتنشری.می کنداندامعرضکهاستکمیّتشود،تلقیارزشباو

رهایتیتوسیله یبهخودمخاطبانتوجهجلببامی کنندتلاشزرد
ذبجخودسویبهرابیش تریمخاطبپسند،عامهوبرانگیزجنجال

.کنند
توفیق آن ها در جذب مخاطب مقطعی است و به هیچ عنوان در دراز ▪

ات در سیر فعالیت این گونه نشری. مدت پاسخ مطلوبی را نخواهد داد
دنیا نیز مؤید آن است که هر از چندی اوج می گیرند و دوباره افول

.می کنند

از زردنویس ها چه عایدمان می شود؟



ملعاعلاقه شانموردخوانندگانوهنرمندانبهطرفدارانآساندسترسیعدم❑
خوانیزرداصلی

.استزدهدامنجامعهخوانیزردبههیجاناتبرایمناسبجایگزین هاینبود❑
.کردانکارنمی توانرازردمطالبخوانشلذت❑
آزادی هایشفافیتاطلاع رسانی،آندرکهاجتماعیگروه هایوجوامعدرمعمولاً❑

مثلاً.می دهدرخبیشترخوانیزردونویسیزرداست،کمتراجتماعیومدنی
وشدهصدمهدچارمختلفابعادوسطوحدراعتمادمیزانآندرکهجامعه ای
برایمناسبیاجتماعیمحیطمی تواندامرایندارد،وجودبیکاریمشکلهمچنین

.کندایجادمختلفاندازه هایوحددرخوانیزردآندنبالبهونویسیزرد

شده ایم؟« زرد خوان»چرا 



چاپ عکس های تحریک آمیز زنان✓
بدگویی✓
شایعه پراکنی در مورد مشاهیر✓
پرهیز از اخبار بیگانه✓
فشرده  و کوچک  قطع مجله ✓

خواننده که ( Tabloid)تابلوئیدی
بدون مزاحمت در مترو یا 
اتوبوس به راحتی مطالعه 

.می کند

از به گفته  تحلیلگران رسانه های زرد فکرس➢
ه نبوده و در نتیجه پیش از آن که بخواهند ب

توجه «  چگونگی»بپردازند به « چراها»
.می کنند

روزنامه نگاری زرد، در یک محیط اجتماعی ➢
ل متجانس حرکت می کند و تا زمانی که امیا
شخصی و قوی افرادی را که در نقل آن 

ت شریک هستند، به خود جلب می کند به حرک
.خود ادامه می دهد

یکی از رازهای جلب مخاطب د ر نشریات زرد ، ➢
.ساد ه کرد ن زبان تا حد  ممکن است

ر با اهمیت بودن موضوع و تشنگی مخاطب د➢
. زرد نویسی کافی نیست اما لازم است

زردنویس موفق، زمان، مخاطب، محیط ➢
ه و اثرگذار و فاکتورهای جنبی تسریع کنند

.تهییج کننده را به کار می گیرد

راز جذب مخاطب د ر نشریات زرد 



ضریب‌خوردن‌زردنویسی‌در‌عصر‌اینترنت

بزرگنماییوحاشیه:زردمحتوایتولیدبرایاساسیاصلدو

کهمی شوداستفادهجنجالیوبرانگیزتوجهعکس هایاززردتیترهایدر❖
.کنددرگیررامخاطباحساسات

.استکششوشگفتیبینچیزیمعمولاًزردهایسوژه❖
دنبربینازمعروف،افرادشخصیتتروروجناییبارخشونتصحنه های❖

کهمی بینیدزردمحتوایدرراچیزیهرکلدروافرادشخصیحریم های
.کنددرگیرراتاناحساسوتوجهثانیهچندبرایمی شودباعث

رحاضموجوجامعهنیازهایاساسبرمحتواتولیدنوعاینکهجاییآناز❖
خبرهایباتابیایدوجودبهمردممیاندرجریانییککافیستاست،

.کنندجلبخودمحتوایبهرامخاطبجریان،آنمحورحولجنجالی
زندگیدرکشیدنسرکبهمردمعلاقهاززردمحتوایتولیدکنندگان❖

ادهاستفخودرسانهیااجتماعیشبکه هایکردنپربازدیدبرایدیگران
.می کنند



ندادرخاحتمالیاموضوعیکبهمربوطحواشیوخبرهازردهایپیج➢
.دهندمیجلوههست،کهچیزیآنازبزرگتربسیاررااتفاقی

زندگیبهاغلبکهاستپست هاییدارایزردپیجیکمحتوای
رااتفاقاتکشد،میسرکمشهورافرادوسلبریتی هاخصوصی

ومی کندغلطبینیپیشمی دهد،جلوههستکهچهآنازبزرگتر
.می زندهمسازیشایعهبهدستگاهیعریضه،کردنپربرایحتی

وجهتپست هاجورایندیدنباهماینستاگرامثانیه ایسهمخاطبان➢
لایکخوانندمیراپستکنند،میمکثثانیهچندمی شود،جلبشان
دقیقا.می فرستندهمدیگربرایگاهیوگذرندمینکردهوکرده
.دارندانتظارزردپیج هایصاحبانکهچیزیهمان

پیج زرد یعنی چه؟



ازبخشیمثلاً.هستندتجاریهایروزنامهمانندهماجتماعیشبکه های
تدسبهتبلیغازراخوددرآمدکه(آن هاهمه یالزاماًنه)اینفلوئنسرها

راخودمخاطبرشدیادادنآموزشدغدغه یاین کهازبیشترمی آورند،
کرفآن هاکردندرگیرومخاطبانتعدادافزایشبهبایدباشند،داشته

اهنگمخاطبانتعدادبهتبلیغ دهنده،یعنیواقعی،مشتریچون.کنند
.می شودتعییناساسهمینبرهمتبلیغاتتعرفه یومی کند

بهورودمناظره ها،برگزاریافشاگری ها،حاشیه ها،مثلمحتواهایی
بلاگرهازندگیدرروزمرهاتفاقاتگزارشواختلاف نظرها،وجنجال ها

.شندباجدیدعصردرمحتواتولیدکنندگانبرایرونقیمی توانندهمگی
ازکهبلمخاطب،ازمستقیمشکلبهنهراخودپولکهتولیدکنندگانی

.می کننددریافتدیگرذی نفعان

اجتماعیشبکه‌هایعصردرزردمحتوای



چرا‌باید‌از‌انتشار‌محتوای‌زرد‌بپرهیزیم؟
امکان‌ریپورت‌شدن‌و‌از‌دست‌دادن‌صفحه‌در‌شبکه‌های‌اجتماعی.‌1

وند،می شجلبشماصفحهبهغیرواقعیمحتواییکبازیادیجمعیتاگر
رخاطبهراشماافراداینازبالاییدرصدکهبدهیداحتمالبایستی
ردسردواقعامی تواندریپورتبالایتعداد.کنندریپورتجعلیمحتوای

جیسنصحتمکانیزم هایاجتماعیشبکه هایاینبرعلاوه.باشدساز
درترتوییرسانهمثالطوربه.می شودپیشرفته ترروزبهروزکهدارند

باهککرونابیماریدربارهاخباریکهکردهتدوینسامانه ای۲0۲1ابتدای
راکاربروکردهحذفخودکارصورتبهراندارندهمخوانیمعتبرمنابع
.می کندمحرومفعالیتازمدتیبرای

!هرچه‌در‌بازاریابی‌دیجیتال‌رشته‌اید،‌پنبه‌می‌شود.‌2
اتخدمومحصولوکاروکسبمعرفیمارکتینگ،دیجیتالاصلیمحور

.می گیردصورتمحتوابازاریابیوتولیدقالبدرهدفاین.استآن
توجهنکاربرانیازباهمراستاومفیدوخوبمحتوایازاستفادهبایعنی
زردوجعلیمحتوایانتشاربا.می کنیدجلبخودبرندورسانهبهراآن ها
باراعتبردنبینازباومی گیریدرازیادیمخاطبانتوجهلحظهدرشما

خرابرامارکتینگدیجیتالدرسرپشتهایپلتمامخودرسانه
.می کنید



باارتباطاتعرصهکارشناسانازبرخیاعتقادزردنشریاتخصوصدر
یتفعالنوعهستندمعتقدبرخیمثالعنوانبه.استمتفاوتیکدیگر
درفسادهاوجرائمانواعبزرگ نماییوکردنبازگوچهاگرزردنشریات

امکهخوبچقدرکهمخاطباندرتفکراینآوردنوجودبهباامااست،جامعه
.ی شوندممردمدرامنیتاحساسایجادبهمنجرنیستیممعضلاتاینگرفتار

وغربزردنشریاتمیانتمایزخصوصدرنیزکارشناسانازدیگربرخی
مطالبیازغربنشریاتدرکهباورنداینبرداردوجودماکشوردرآنچه

عایترهرگزمسئلهاینایرانزردنشریاتدرامامی شود،استفادهکاربردی
.نمی شود

حتوایمبهترشناخت.دانستکارکردبدونکاملاًنمی توانرازردمحتوای
 ها،آننگاهنوعمحتوا،تولیدکنندگانانگیزه یمی  کندکمکمابهزرد

مکانیزمومطلبارائه یفرمتموضوعات،انتخابدرتصمیم هایشان
.کنیمدرکبهترراجامعهدرآن هاتأثیرگذاری

آیا محتوای زرد به هیچ دردی نمی خورد؟



عاعالشتحتراروزنامه نگاریحرفه ایاخلاقبیش تر،درآمدکسبآندنبالومخاطبجذبایرادمهم ترین✓
.استدادهقرارخود

شریفحرفه ییکنگاریروزنامهحرفه یوبوداهمیتاولدرجه یدرروزنامه نگاریاخلاقاین،ازقبلتا✓
اینزردنگاریروزنامهبااما.داشتتعارضافرادخصوصیحریمبهورودوتهمتدروغ،باومی شدمحسوب
.شدگذاشتهپازیرحریم هااینوشدشکستهحرمت ها

یناازحاصلآسیب هایاز...ونامناسبآموزشاجتماعی،آگاهیوشعورپایینسطحدرمخاطبنگاه داشتن✓
نوآوری،،نبوغدرشدیدافتیااختلالهستند،نویسیزردمخاطبانبیشترینجوانانچونمعمولاً.استامر

.ددارهمراهبهراآنانبرایرااجتماعیتحلیل هایونقش هادراستیصالهمچنینوعمیقتفکرابتکار،
تردهگسبه طوررازردداوریوقضاوتغلبهانتظاردور،نه چندانآینده ایدربرویمپیشمنوالاینبهاگر✓

.داشتخواهیمجامعهسطحدرهمه گیرو
گروهیی،فردبی هویتیزبانی،لمپنیسمعامیانه،واژه سازیجامعهدرخوانیزردگسترشپیامدهایازبخشی✓

 هایتنشوتحریکاتپذیرشآمادگیسطحی نگر،تفکرترویجبی اعتمادی،اجتماعی،انفعالاجتماعی،و
.استاجتماعی

ذهن فعال و ساازنده را رو باه عاوام زدگای  و بای  تحرکای  مای  کشااند و تفکار جاوان و خالاق را کاه مای  تواناد ✓
.مبتکرانااااه و هوشاااامندانه عماااال کنااااد بااااا موضااااوعات ساااابک و باااای  معنااااا بااااه بیراهااااه ماااای  برنااااد

آسیب رسانه های زرد



ازدهاستفامختصر،مطالبازاستفادهوزین،نشریاتدرساده نویسی
درکارگیریبهصورتدرکههستندشیوه هاییازجملگیعام فهمزبان

.کاستجامعهدرزردرسانه هایبرایتقاضاازآنبامی توان،رسانه ها

مسائلهدایتونظارتخوانی،زردوزردموضوعاتاهمیتکاهش
برایمهمموضوعاتدرآگاهی رسانیشفاف سازی،مخاطب،وجامعه

مهموعاتموضبرایپاسخگوییوپرسشگریگری،مطالبهترویجمخاطبین،
.گیردصورتمحورمردموجامعه محورمدیریتترویجومخاطببرای

وعمومینشریاتدرعلمیوپیچیدهسنگین،واژه هایولغاتازپرهیز
وجلبهدفباآنانواعومخاطبحرفه ایشناختهمگانی،مصاحبه های

دردنبوحرفه ایبرتأکیداخلاقی،وعلمیرسالتبارسانهبهآن هاجذب
حرفه ایدرشبرایتلاشساده نویسی،برتمرکزباوقایعتحلیلونوشتن

ورمختصکوتاه،مطالبازاستفادهگروهی،رسانه هایوجمعیرسانه های
...وعوام زدگیبه جایعامه پسندزبانازاستفادهمخاطب،برایقابل درک

ونویسیزردکاهشهدفبارسانه هاسطحدرراهکارهاازدیگریبخش
.استخوانیزرد

راهکار
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